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Antecedentes del sector deportivo y 
sus condicionantes de temporalidad



Nuestro objetivo es, además de integrar sistemas, c apacitar a 
los usuarios en ambas partes del sector -Marca y Co mercio-

INTEGRAR es el gran reto actual, por este motivo he mos 
estandarizado para aprovechar todo el valor que pod amos 
ser capaces de distribuir.



Nuestra misión es aportar soluciones integrales al cliente, ya 
sea  proveedor o detallista.



El Detallista realiza un Pedido

��

El Proveedor lo recibe en 
su sistema informático a 
través de Sportmas

��

El Detallista recibe el archivo 
informático con el Pedido

��

��

Sportmas descarga toda 
la información vinculada  
a los códigos de barras  
de los artículos del Pedido

  

��

El Pedido ya está en el 
sistema informático del 
Detallista y su información 
lista para ser utilizada en 
cualquier soporte: tienda en 
Internet, pantallas táctiles, 
cartelería digital…



La marca participa en todo el proceso





Búsquedas por actividad 
deportiva y unidad de 
venta.

Búsquedas por marca, por 
talla…

El Cubo de imagen  El Cubo de imagen  
permite visualizar:

• Fotos de cada artículo
• Foto 360º
• Ficha técnica
• Video



El sistema de visualización de 
catálogos está integrado con el 
software de gestión de la tienda y se 
puede seleccionar que únicamente 
muestre a los clientes artículos que  
estén disponibles en la tienda en ese 
momento.momento.
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Imaginemos la emoción que podemos ser capaces de 
transmitir a los consumidores en nuestro sistema de  DS 
vinculando productos con  los deportistas que los u tilizan.

Aunque la clave para desarrollar el negocio en las tiendas de 
deporte no son los contenedores (hard y soft)  sino  los 
contenidos, se necesita una infraestructura inicial  
considerable.considerable.

Cuando los contenedores lleguen a un coste óptimo, si somos 
capaces de emular modelos de negocio on-line, los 
contenidos en el sector deportivo nos desbordarán.



En el mundo On-line, constantemente en expansión, l a 
recompensa es instantánea (busco-encuentro). 

Lo ‘Digital’ se convierte en sinónimo de instantáne o.

Si el ‘dependiente virtual’ es tú ‘mito’ deportivo…



La sociedad del bienestar ha derivado en la necesid ad de 
consumir experiencias AHORA , que potencien ilusion es y 
fomenten emociones.



Nuestro enfoque de negocio se basa en:

Autopromoción     (productos disponibles en stock)

Fidelización           (Integración con el CRM de l a tienda)

E-learning               (formación técnica a depen dientes)

… y la publicidad ya llegará cuando la “mancha de ac eite” 
sea lo suficientemente representativa.
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