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Antecedentes del sector deportivo y
sus condicionantes de temporalidad
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Nuestro objetivo es, ademas de integrar sistemas, ¢ apacitar a
los usuarios en ambas partes del sector -Marcay Co  mercio-

INTEGRAR es el gran reto actual, por este motivo he mos
estandarizado para aprovechar todo el valor que pod  amos
ser capaces de distribuir.
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Nuestra mision es aportar soluciones integrales al cliente, ya
sea proveedor o detallista.
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El Detallista realiza un Pedido

b2 SPOrtmas com

Sportmas descarga toda
la informacion vinculada

a los codigos de barras
de los articulos del Pedido
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El Detallista recibe el archivo
informatico con el Pedido

El Proveedor lo recibe en
su sistema informatico a
través de Sportmas

El Pedido ya esta en el
sistema informatico del
Detallista y su informacion
lista para ser utilizada en
cualquier soporte: tienda en
Internet, pantallas tactiles,
carteleria digital...
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La marca participa en todo el proceso
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que nuesiro sector ofrece para ha-
cer de esta orisis una opertunidad
asi como el nuevo punio de en-
cuentra para ef sectar el chis de
negocica Sparts Unlimited Valen-
cia. Se trata de una cita organizada
por Reed Exhibitions que praten-
e reunir en el mes de mayo en la
capital valeniana a los principales
actores del sector deportive Jikia
de Swert, directera del certamen,
fue la encargada de exphzar on las
distintas etapas de este ciclo de
presentaciones los detalles de esta
canvocatona

Se hace necesario implementar
modelos de colaboracion entre
proveedores y detallistas para
asercar & los consumideres més ¥
rmejor a las tiendas. Para sllo, re-
sulta crusisl trabajar conjunta-
rmente en flexibilizar ol abasteci-
miento compartiende informacisn
de ventas y stocks ya que el ac-
cesa a la informacicn es univer
sal, B valor de la infermacién ae
sncuentra en su interpratacién,

La comunicacion es otro de los
sjes de accitn: para conocer a los
clientes, para descubric sus gus-

quen, cuanta mayer sea la cualifi-
CACIGN para poner esas lenden-
cias en un contexis, se obtiens
una mayor orientacisn,

El secter se debe sequir rigiende
por la smecidn que genera el de-
porte y sus estrellas, El deporte
5 esfuerzo, perseverancia, sufri-
miento, orgulle v pasien. E1 reto
consiste en preguntarse  qué
emociona al consumider § qué
necesidad exislents se salisface
Marca la diferencia of dejar de ser
8l Un especisiista en producto
para infertar convertirse en un ge-
neralista que sabe entender el pa-
norana glabal v las répidas varia-
ciones de los cansles; &l céma los
comercios y las marces encajan en
&l sin pretender ser de tods para to-
dos,

El darwinisme también es apiica-
ble @ las empresas: sdlo sohrevi-
virdn las que tengan capacidad
de adaptacidn a los nueves tiem-
pos, Las consurnidares estén ca-
da vez més y mejor preparadas
para utilizar i tecnologia, Se tie-
ne que entender que la tecnclogia
es fundamental para mantener
nusstre nivel de vida y ne une
moda passjera. 2009 repressnts
un afio de transicién del nueva ci-
clo del sector hacia los nuevos re-
tos de 2010, &
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Busquedas por actividad
deportiva y unidad de
venta.

BuUsquedas por marca,
talla...

El Cubo de imagen
permite visualizar:

» Fotos de cada articulo
e Foto 360°

* Ficha técnica

* Video
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El sistema de visualizacion de
catalogos esta integrado con el
software de gestion de la tienda y se
puede seleccionar que unicamente
muestre a los clientes articulos que
estén disponibles en la tienda en ese
momento.




Deportistas
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Contenidos





































Imaginemos la emocidon que podemos ser capaces de
transmitir a los consumidores en nuestro sistema de DS
vinculando productos con los deportistas que los u tilizan.

Aungue la clave para desarrollar el negocio en las tiendas de
deporte no son los contenedores (hard y soft) sino los
contenidos, se necesita una infraestructura inicial

considerable.

Cuando los contenedores lleguen a un coste optimo, Sl somos
capaces de emular modelos de negocio on-line, los
contenidos en el sector deportivo nos desbordaran.




En el mundo On-line, constantemente en expansion, | a
recompensa es instantanea (busco-encuentro).

Lo ‘Digital’ se convierte en sinbnimo de instantane 0.

Si el ‘dependiente virtual’ es tu ‘mito’ deportivo...




La sociedad del bienestar ha derivado en la necesid ad de
consumir experiencias AHORA , que potencien ilusion esy
fomenten emociones.




Nuestro enfogue de negocio se basa en:

Autopromocion  (productos disponibles en stock)
Fidelizacion (Integracion con el CRM de | atienda)
E-learning (formacion técnica a depen dientes)

... Y la publicidad ya llegara cuando la “mancha de ac  eite”
sea lo suficientemente representativa.







